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GASTRONOMIE
UND HOTELLERIE

ZWECK DES MEDIUMS
Mit dem Charakter eines Fachtitels ist die GASTFREUNDSCHAFT
seit Jahren das attraktive Kundenmagazin der gastronomie-
orientierten GEVA-GetrankefachgroRhandler. Sie richtet sich
an die Zielgruppen: Inhaber, Geschaftsfiihrer, Einkdufer und
Mitarbeiter von Hotels, Pensionen, Gaststatten, Restaurants,
Cafés, Trend- und Systemgastronomien sowie Einrichtungen
der Gemeinschaftsverpflegung.

Die GASTFREUNDSCHAFT informiert iiber aktuelle Trends und
Entwicklungen aus dem Hotel- und Gaststattengewerbe, unter-
stiitzt die Aus- und Weiterbildung des Gastronomen durch
Fachbeitrage zu Betriebswirtschaft, Marketing sowie F & B.

Die GASTFREUNDSCHAFT dient den Lieferanten der Branche
nicht zuletzt auch zur Bekanntmachung neuer Produkte und
Dienstleistungen sowie zur Mitteilung von Messeprasenzen.

HERAUSGEBER
GEVA GmbH & Co. KG, Vertriebsbereich Gastronomie
Albert-Einstein-Strale 18, 50226 Frechen
www.geva.com oder www.geva.com/gastro

ANZEIGENVERTRETUNG
Die Gastronauten, Jérg van Alen
Benrodestr. 105, 40597 Diisseldorf
Telefon (0172) 240 55 64
E-Mail: info@die-gastronauten.de
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REDAKTION
Chefredaktion beim Herausgeber
Frau Rupa Chatterjee
Telefon (0 22 34) 18 34171
PC-Fax (0 2234) 1834 5171
Fax 02234 (18 34 179)
E-Mail: chatterjee@geva.com

REDAKTIONSBURO
Jorg van Alen
Benrodestr. 105, 40597 Diisseldorf
Telefon (0172) 240 55 64
E-Mail: info@die-gastronauten.de

GESTALTUNG
Pohl & Rick Grafikdesign
Franklinstrale 38, 40479 Diisseldorf
E-Mail: mail@pohl-rick-grafik.de
www.pohl-rick.de

A LLGTEME

ERSCHEINUNGSWEISE

4 mal pro Jahr

ERSCHEINUNGSTERMINE
20.02.2012
21.05.2012
20.08.2012
19.11.2012

ZIELGRUPPEN

PRIMAR (ERSTNUTZER):
Inhaber, Geschaftsfiihrer und Einkaufer von Hotels,
Pensionen, Gaststatten, Restaurants, Cafés, Trend- und
Systemgastronomien, Kaufhaus- und Verkehrsgastrono-
mien sowie Einrichtungen der Gemeinschaftsverpflegung.

SEKUNDAR (ZWEITNUTZER):
Deren Mitarbeiter, teils Gaste. Die gesamte verkaufte
Auflage geht zunéchst an die primare Zielgruppe.

VERBREITUNG
70% durch namentliche Direktzustellung
30% Verteilung durch GetrankefachgroRhandels-Vertrieb

N FORMATI ONTEN

AUFLAGEN Stand: o1.11.20m

-
AUFLAGENKONTROLLE i
AUFLAGENANALYSE Il. Quartal 20m

DRUCKAUFLAGE
11.780 Exemplare

VERBREITETE AUFLAGE
1.537 Exemplare

VERKAUFTE AUFLAGE
zur Weitergabe 10.339 Exemplare

FREISTUCKE
1198 Exemplare

UMFANGANALYSE JE AUSGABE
Gesamtumfang: ca. 68 Seiten = 100%
Redaktionsteil: ca.58 Seiten = 85%
Anzeigenteil:  ca.10Seiten = 15%

SCHUTZPREIS
Einzelheft 4,00 €

TECHNISC CHE D ATEN

MAGAZINFORMAT

210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4

SATZSPIEGEL

Anzeigen: 180 mm breit, 260 mm hoch
Redaktion: 180 mm breit, 260 mm hoch

BINDEVERFAHREN

Klebebindung

DRUCKVERFAHREN SKALA

Bogen-Offsetdruck Nach Euroskala

PAPIER - UMSCHLAG/INHALT
Umschlag: 200 g/qm Maximago, Bilderdruck glanzend
Inhalt: 135 g/qm LuxoArt Silk, Bilderdruck specialmatt
Holzfrei aus 100 % chlorfrei gebleichten Faserstoffen

FARBREIHENFOLGE
Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb
Der Herausgeber behdilt es sich vor, aufgrund technischer Erfordernisse
Schmuckfarben auch aus der Vierfarbskala aufzubauen. Geringe Tonwert-

abweichungen sind im Toleranzbereich des Offset-Verfahrens begriindet.
Sonderfarben (Angaben in Prozessfarben) miissen vereinbart werden.

DRUCKVORLAGEN

Wir verarbeiten ausschlieBlich digitale Anzeigen/Druckunterla-
gen. Datentransfer per ISDN oder Datentrager an unsere Druck-
vorstufe:

Frau Karin Schmidt, Stichwort Gastfreundschaft Druckvorstufe
F&W Mediencenter GmbH, Holzhauser Feld 2, 83361 Kienberg
Tel.: (0 86 28) 98 84-52

Fax: (0 86 28) 98 84-29

E-Mail: sk@fw-medien.de

Sofern Sie den Druckunterlagenschluss nicht einhalten kénnen,
bitten wir Sie um rechtzeitige Verstandigung der Projektleiterin
beim Herausgeber: Frau Rupa Chatterjee Telefon (0 22 34) 18 34 171
oder chatterjee@geva.com

Beriicksichtigen Sie bei Anzeigen im Anschnitt einen jeweiligen Beschnitt von
3 mm. Von jeder zu belichtenden Seite wird ein Farbandruck benétigt. Farbandrucke
vom Farbkopierer sind nicht verbindlich, von digitalen Proof-Systemen nur bedingt.

Gewdihrleistungen: Nur was auf den Datentrdgern vorhanden ist, kann belich-
tet werden. Fiir Abweichungen in Texten, Abbildungen und insbesondere
Farben tibernimmt der Herausgeber keine Haftung. Eine weitere Bearbeitung
Ihrer Daten auf Ihren Wunsch erfolgt nur gegen schriftliche Anweisung

und Berechnung.
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A N Z EI GENTFORMATE U N
210 mm 180 mm 70 mm 57 mm 210 mm 180 mm
297 mm 260 mm 297 mm 260 mm 99 mm 65 mm

1/1Seite mit und ohne Anschnitt

1/3 Seite hoch mit und ohne Anschnitt

1/3 Seite quer mit und ohne Anschnitt

105 mm 88 mm
297 mm 260 mm

52,5 mm 42 mm
297 mm 260 mm

105 mm 88 mm
148,5 mm 130 mm

1/2 Seite hoch mit und ohne Anschnitt

1/4 Seite hoch mit und ohne Anschnitt

1/4 Seite mit und ohne Anschnitt

210 mm 180 mm
148,5 mm 130 mm

210 mm 180 mm
74 mm 65 mm

52,5mm
148,5 mm

1/2 Seite quer mit und ohne Anschnitt

1/4 Seite quer mit und ohne Anschnitt

Z USCHTLAGE

EINHEFTER / BEILAGEN

Auf Anfrage

MEHRWERTSTEUER

Alle Preise verstehen sich zzgl. der jeweils zur

Zeit giiltigen gesetzlichen Mehrwertsteuer.

1/8 Seite

D

ABSCHLUSSRABATTE

P R EI S E

2/1 SEITE (DOPPELSEITE)
Farbe 4c¢ 8.050,- €

TITELSEITE (PROMOTION)
Farbe 4c¢ 5.500,— €

UMSCHLAGSEITEN 2 + 3

Farbe 4c¢ 5.250,— €
1/1 SEITE
Farbe 4c¢ 4.300,— €
Farbe 3c 4.050,— €
Farbe 2c 3.750,— €
sw/1c 3.250,— €
1/2 SEITE
Farbe 4c¢ 2.500,— €
Farbe 3c 2.150,— €
Farbe 2c 1.890,— €
sw/1c 1.600,— €
1/3 SEITE
Farbe 4c¢ 2.050.— €
Farbe 3c 1.780,— €
Farbe 2c 1.630,— €
sw/1c 1.300,— €
1/4 SEITE
Farbe 4c¢ 1.650,— €
Farbe 3c 1.450,— €
Farbe 2c 1.200,- €
sw/1c 950,— €
1/ 8 SEITE
Farbe 4c¢ 1.200,— €
Farbe 3c 950,—€
Farbe 2c 680,—-€
sw/1c 470,— €

SONDERFORMATE
AUF ANFRAGE

Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

(4 Ausgaben) erhalten Sie folgende Rabatte:

MALSTAFFEL (ANZAHL SCHALTUNGEN)

2 Schaltungen
3 Schaltungen
4 Schaltungen
6 Schaltungen

5,0%
7,5%
10,0%
15,0%

ERSCHTEINUNGS -

HERBST

THEMENZPILAN

WINTER

Schwerpunkt-Thema  Aufllengastronomie Olympische Spiele Kiichentechnik Tischkultur

Getranke Biermarkt/-trends Weizenbiere Leichte Biere Regionale Biere
Mineralwasser Schorlen Heilwasser
Softdrinks Sommer-Safte Trend-Getranke HeilRgetranke
Wein-Trends Cocktails Sekt/Champagner
Gin Brande Vodka Bitter

Food Regionale Kiiche Eis Finger-Food Bio

Kiiche & Technik Messeneuheiten Spiilen Kochen & Garen

Gastlichkeit Tisch & Tuch Porzellan Glas Festliche Tafel

Service & Info Messevorschau Messerlickblick Take-Away Fuhrpark
Berufsbekleidung Neue Gastro-Konzepte

Rubriken:

Editorial, Inhalt, News, Hot Spot, Net-News, Buchtipps, Tamaras Tafelfreuden

MESSEN ZU DEN ERSCHEINUNGSTERMINEN

IMA | 17.-20.Januar 2012 | Diisseldorf

ISM | 20.Januar-o1. Februar2012 | Kéln
Intergastra | 11.-15. Februar2012 | Stuttgart
Nordgastro | 13.-14.Februar2012 | Husum
BioFach | 15.-18.Februar2012 | Niirnberg
ProWein | 04.-06.Marz2012 | Diisseldorf
Internorga | 09.-14.Médrz2012 | Hamburg
Hogatec | o2.-o05.September 2012 | Essen
inoga/IKA | 06.-09. Oktober 2012 | Erfurt

AUSGABE

FRUHJAHR 2012 25. 01. 2012

ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGEN

30. 01. 2012

ERSCHEINUNG

20. 02. 2012

SOMMER 2012 23. 04. 2012 30. 04. 2012 21. 05. 2012
HERBST 2012 23. 07. 2012 30. 07. 2012 20. 08. 2012
WINTER 2012 22.10. 2012 29.10. 2012 19. 11. 2012
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Ziffer 1 ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschafts-
bedingungen ist der Vertrag liber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

Ziffer 2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Ziffer3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch liber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Ziffer 4 Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.

Ziffer 5 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Ziffer 6 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Pldtzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriick-
lichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 7 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer re-
daktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 8 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrige sind fiir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

Ziffer 9 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatzan. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel libliche Druckqualitat
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

Ziffer10 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte ange-
messene Frist verstreichen, oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefo-
nischer Auftragserteilung —ausgeschlossen; Schadensersatz statt der Leistung und
wegen Verzugs ist beschrinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Feh-
lens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Geschafts-
verkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den (ibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen
—auBer bei nicht offen-sichtlichen Méngeln —innerhalb von vier Wochen nach Ein-
gang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Ziffer n Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer12 Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art
der Anzeige {ibliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ziffer 13 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige libersandt. die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Ziffer14 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

Ziffer 15 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Be-
legseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages liber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 16 Kosten fiir die Anfertigung bestellter Filme und Druckunterlagen sowie
fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Ziffer 17 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iiber meh-
rere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage
oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 Prozent betrdgt. Dariiber hinaus
sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Ver-
lag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte. Weitergehende Anspriiche sind ausgeschlossen.

Ziffer 18 Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und recht-
zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Er libernimmt dariiber hinaus keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Die Ein-
gange auf Chiffre-Anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelver-
traglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1.000 g) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebiihren /Kosten tibernimmt.

Ziffer 19 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

Ziffer 20 Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an eingetragene Werbungs-
mittler ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text
bzw. Druckunterlagen von Ihm oder auf seine Veranlassung hin geliefert werden.

Ziffer 21 Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleu-
ten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei éffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprii-
che des Verlages nichtim Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtssitz bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER GEVA GMBH & CO. KG
Ziffer 22 Im Falle einer Stornierung von Anzeigen vor dem Anzeigenschlusstermin der
Druckschrift werden dem Auftraggeber 10% des Anzeigenpreises als pauschales
Ausfallhonorar berechnet. Ab dem Anzeigenschlusstermin ist eine Stornierung
nicht mehr méglich.




A NZ EI GENTFORMATE U N D P R E I S E

fachgrofhandel und Industrie mit Bestellungen ab 10 Stiick
420 mm >10mm 170 mm betragt 24,90 €. Porto- und Versandkosten werden gesondert
297 mm 297 mm 262 mm nach Aufwand berechnet.

INDIVIDUALISIERUNG FUR IHRE SONDERAUFLAGE

2/ Seite im Anschnitt 11 Seite mit und ohne Anschnitt Die von lhnen bestellte Anzahl an Jahrbiichern kann auf dem
Buchdeckel mit lhrem Logo versehen werden. AuBerdem kann
ein Beihefter mit bis zu 24 Seiten auf Wunsch eingefiigt werden.
Preise hierfiir auf Anfrage.

2/1 SeITE (DOPPELSEITE) 1/1 SEITE
Farbe 4c  8.000,— € Farbe 4c 5.000,-€

SONDERAUFLAGE FUR WERBEPARTNER Anmerkung: Die von Ihnen bestellten Biicher enthalten die An-

Da das Jahrbuch der Gastfreundschaft in der Regel auch ein interes- zeigen aller Werbepartner des Jahrbuchs im aktuellen Jahrgang.
santes Kundenbindungs-Instrument fiir unsere Jahrbuch-Inserenten Auf Wunsch kann bei gréfSeren Eigen-Auflagen gegen Berech-
ist, bieten wir lhnen als Werbepartner das Jahrbuch zum Vorzugs- nung eine komplett fiir Sie individualisierte Auflage ohne fremde
preis von 19,90 €. Der reguldre Preis fiir Abnehmer aus Getranke- Werbepartner gedruckt werden. Preise dazu auf Anfrage.
SONDERWERBEFORM ANZEIGENPREISE / SONDERWERBEFORM
Die Sonderwerbeform im Jahrbuch der Gastfreundschaft sieht vor, dass Wenn Sie liber ein Marken- bzw. Produkt-Portfolio verfiigen,
sich die Werbeseiten der Inserenten liber das gesamte Kalendarium so konnen Sie auch unsere Rabatte fiir einen kombinierten
(760 Seiten) in rotierender Reihenfolge wiederholen ( Inserent a, b, c,d, Werbeauftritt mehrerer Produkte / Marken nutzen. Alternativ
e,a,b,cd, e usw.). kann auch ein Mehrmarken-Motiv sinnvoll sein.
ANZEIGENFORMATE / SONDERWERBEFORM 1 MOTIV IN DER MEHRERE MOTIVE IN DER

Nr. 13 = gu It'g ab o1.01.2012 Da bis zu 152 Kalenderseiten fiir Inre Werbung gebucht werden kon- KALENDERSEITEN- KALENDERSEITEN-ROTATION
nen und lhre Werbung als grafisches Element einer ganzen Kalen- RoTaTiON
derseite zu verstehen ist, gibt es keine klassischen Format-Angaben. Seiten-Paket / Preis Anzahl Marken x Seiten-Paket pro Marke in € x % Rabatt)
In einem Feld von 17 cm Breite und 21,8 cm Hohe kann das von lhnen 152 Seiten 9.950,—€ 2 Marken/Produkte/Motive  17%
gestellte Motiv eingebracht werden (siehe hierzu untenstehende 114 Seiten 8.750,-€ 3 Marken/Produkte/Motive  22%
Beispiele). Ihr Motiv wird von uns in einer Musterseite angelegt und 76 Seiten 7.500,-€ 4 Marken/Produkte/Motive  25%
Ihnen zur Freigabe vorgelegt. 38 Seiten 5.500,-€ 5 Marken/Produkte/Motive  27%

AusschlieBliche Doppelseitenbelegung auf Wunsch. Alle Priese zzgl. gesetzlicher MwsSt. Ein Musterexemplar ,.Jahrbuch der Gastfreundschaft“ senden wir Ihnen gerne auf Anfrage zu.

M U STERSTEITTEN

ZWECK DES MEDIUMS

Das Jahrbuch der Gastfreundschaft ist ein wertvolles Reservierungs- und Arbeitsbuch fiir die Top-Hotellerie und Gastronomie in Deutschland. Es
wird von GetrinkefachgrofShéindlern und industriellen Zulieferern bezogen und von diesen als Kunden- bzw. Weihnachtspréisent an deren Kun-
den — Inhaber, Einkdufer, Geschdftsfiihrer und F&B-Manager in der Top-Hotellerie und Gastronomie — iiberreicht. Viele Gastronomiebetriebe, die
nicht zum oben genannten Kundenkreis gehdren, bestellen das Jahrbuch direkt beim Herausgeber zum Einzelverkaufspreis. Das Buch im DIN A4
Format dient der gesamten Belegschaft eines Gastronomiebetriebes liber 365 Tage im Jahr zur Organisation von Tischreservierungen und Tages-
notizen. Das Jahrbuch wird fiir die GrofSabnehmer aus GetrinkefachgrofShandel und Zulieferindustrie durch Logo-Eindrucke auf dem Buchdeckel
oder eigene Umschldge sowie Beihefter individualisiert.

HERAUSGEBER ERSCHEINUNGSWEISE: VERBREITUNG
GEVA GmbH & Co. KG Einmal pro Jahr fiir das Folgejahr, i.d.R. zwischen Mitte 96 % Verteilung durch GetrankefachgroR- REDAKTIONSSEITEN RESERVIERUNGSSEITEN CHECKLISTEN
Vertriebsbereich Gastronomie September und Mitte Oktober handels-Vertrieb und Aussendienst Industrie, MIT SONDERWERBEFORM

Albert-Einstein-StraBe 18

4% Einzelverkauf durch den Herausgeber
50226 Frechen

TECHNISCHE D ATEN

UMFANGANALYSE
www.geva.com/gastro Gesamtumfang: ca. 816 Seiten = 100% AUFLAGE
. R . DRUCKUNTERLAGEN BUCHFORMAT (UMSCHLAG)
REDAKTION Reservierungsseiten/Kalender: ca. 760 Seiten = 93% DRUCKAUFLAGE ) ) o o ) Breite 215 mm, Hhe 302 mm, Riicken ca. 52 mm
hefredaktion beim H b Monatsiibersichten: ca. 25 Seiten ca. 12.500 Exemplare Wir verarbeiten ausschI!eEhch d|g|taIe"Anzelgen/Druckunter.l.agen. ) ) :
Chefredaktion beim Herausgeber Info-Teil Selt b im Septemb Datentransfer per E-Mail oder Datentrager an unser Grafik-Biiro: FORMAT INNENTEIL
i nfo-Teil: ca. eiten o rognose im September 2010
Frau Rupa Chatterjee Redaktion: > Sei 7% Vi g A P pohl & rick Grafikdesign, Franklinstral3e 38, 40479 Disseldorf 210 mm breit, 297 mm hoch, DIN A4
Telefon (0 2234) 1834 171 edaktion: ca. 10 Seiten FRIAUFTE AUFLAGE Telefon (0211) 51 45 38-0, E-Mail: mail@pohl-rick-grafik.de
PC-Fax (022 34)1834 5171 Checklisten: ca. 16 Seiten ca. 99% der gedruckten Auflage Bitte versehen Sie die libersendeten Daten stets mit lhren Kontakt- BINDEVERFAHREN . . .
3 d 6% an GetrinkefacheroRhzndl d ) . ! Fadenheftung, Buchriicken rund, Kapitalband, Zeichenband
Faxo2234 ( _34179) (davon 96% an GetrankefachgroBhéndler un daten und beziehen sich auf das Druckobjekt ,GEVA-Jahrbuch“.
E-Mail chatterjee@geva.com ZIELGRUPPEN Zulieferindustrie, Hotellerie und Gastgewerbe, Beriicksichtigen Sie bei Anzeigen im Anschnitt einen jeweiligen DRUCKVERFAHREN
EMPFANGER 4% Einzelverkauf) Beschnitt von 3 mm.Von jeder zu belichtenden Seite wird ein Farb- 4/4 farbig Bogen-Offsetdruck, Euroskala
ANZEIGENKOORDINATION Inhaber, Geschiftsfiihrer, Einkaufer und F&B-Manager  SONSTIGE VERGABE: arldrl'Jck benét'igjt. Farbandrucke vom Farbkopiefer sind nicht ver- PAPIER - UMSCHLAG/INHALT
BEIM HERAUSGEBER aus der Top-Hotellerie und Gastronomie ca. 9o Exemplare bindlich, von digitalen Proof-Systemen nur bedingt. Inhalt: 8o g/qm, Bilderdruck matt
Frau Rupa Chatterjee NUTZER an Branchenteilnehmer, Belege Gewéhrlgistungen: Nur was auf d.en Daten’Fréigern vorhar'lden ist, Umschlag: 135 g/qm, Bilderdruck matt,
Telefon (0 22 34) 18 34171 Leiter von Restaurants und eastronomischen Betriebsein kann belichtet werden. Fiir Abweichungen in Texten, Abbildungen aufgezogen auf 3 mm Pappe, polyleinkaschiert in Leinenstruktur
PC-Fax (0 2234) 18 34 5171 ) ) 8 und insbesondere Farben libernimmt der Herausgeber keine Haftung.
Fax 0 2234 (18 34.179) heiten sowie deren gesamte Belegschaft EINZELVERKAUFGSPREIS Eine weitere Bearbeitung Ihrer Daten auf Ihren Wunsch erfolgt nur RASTERWEITE
Schutzpreis 49,00 € gegen schriftliche Anweisung und Berechnung. bis 70er Raster

E-Mail: chatterjee@geva.com

Aligemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen siehe Seite 9. F
v
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